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电子商务与网络营销之间的联系与区别

 [摘 要]　当今世界网络、通信和信息技术的飞速发展，因特网的全球迅速普及，使得商业具有不断增长的供货能力、不断增长的客户需求、不断增长。电子商务已经成为重要的贸易增长方式，而在电子商务与网络营销之间既存在联系也有一定的区别 电子商务包含了网络营销，网络营销主要是注重在交易前进行的一系列网络宣传和推广，它是电子商务中一个很重要的环节但并不是一个完整的商业交易过程，而是为了促成交易提供了较大的支持。
[关键词]    电子商务   网络营销

电子商务(Electronic Commerce)是利用计算机技术、网络技术和远程通信技术，实现整个商务(买卖)过程中的电子化、数字化和网络化。人们不再是面对面的、看着实实在在的货物、靠纸介质单据(包括现金)进行买卖交易。而是通过网络，通过网上琳琅满目的商品信息、完善的物流配送系统和方便安全的资金结算系统进行交易(买卖)。

  网络营销是以互联网络为媒体，以新的方式、方法和理念实施营销活动，更有效地促成个人和组织交易活动的实现。也是以互联网作为传播手段，通过对市场的循环营销传播，达到满足消费者需求和商家需求的过程。
一、电子商务与网络营销的优势

    1、电子商务的优势
   （1）电子商务将传统的商务流程电子化、数字化，可以大量减少人力、物力，降低了成本；另一方面突破了时间和空间的限制，使得交易活动可以在任何时间、任何地点进行，从而大大提高了效率。

　　（2）电子商务所具有的开放性和全球性的特点，为企业创造了更多的贸易机会。

　　（3）电子商务使企业可以以相近的成本进入全球电子化市场，使得中小企业有可能拥有和大企业一样的信息资源，提高了中小企业的竞争能力。

    2、网络营销的优势   
   (1)，网络媒介具有传播范围广、速度快、无时间地域限制，有利于提高企业营销信息传播的效率，增强企业营销信息传播的效果，降低企业营销信息传播的成本。

　　(2)，网络营销无店面租金成本。能帮助企业减轻库存压力，降低经营成本。

　　

 
　　二、 现代社会电子商务与网络营销的联系与区别 
　　21世纪是一个信息高速发展的时代，网络营销和电子商务之间有着紧密相关又具有明显的区别。 
   （一）电子商务与网络营销的联系和共同点

网络营销是电子商务中一个很重要的环节为促成交易提供了较大的支持。

相同点：(1)、技术基础相同，两者都是利用计算机网络这一技术。(2)、商务活动内容相同，活动主要包括促成交易的商务活动和实现交易的电子贸易活动

（二）电子商务与网络营销的区别

网络营销和电子商务的研究范围不同。电子商务的核心是电子化交易，强调交易方式和交易全过程的各个环节。电子商务分为交易前、交易中、交易后。而网络营销注重以互联网为主要手段的营销活动，主要重视的是交易前的各种宣传推广。

三、电子商务与网络营销的未来前景和发展趋势
　　随着网络信息技术的飞速发展，互联网的进一步的普及，使得网络贸易呈现不断增长的势头，电子商务将成为中国网络贸易新的经济增长点，将带动全球电子商务发展，成为新时期国际电子商务发展的焦点，预示着电子商务服务的全球化时代即将到来。
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