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中国劳动力资源及国际经济竞争与电子商务的应用
中国是世界上人口最多的国家，也是世界上劳动力资源最丰富的国家，因此也就成为世界上就业压力最大的国家。中国劳动力资源占世界总量的1/4以上，而资本资源（国内投资额）仅占世界总量的不足4%。如果说解决十几亿人口的吃饭问题是中国经济长期发展的头号任务，那么为世界1/4的劳动力创造就业机会则是第二号任务。1993年以来，我国城镇下岗职工激增，出现突发性失业高潮，1997年底实际失业人口规模达1100-1300万人，真实失业率在6%左右，创50年来的最高记录，成为当前我国经济社会生活中最突出的问题，因此，降低高失业率成为今后中国经济发展首要任务。
　　第一，与各类自然资源相比，中国有极其丰富的劳动力资源 
　　中国是世界上劳动力资源最丰富的国家，占世界总量的1/4以上。根据世界银行数据，1980年中国劳动力为5.39亿人，约占世界劳动力总量的26.4%，相当于高收入国家1.46倍；1995年中国劳动力为7.09亿人，约占世界劳动力总量的26.3%，相当于高收入国家的1.64倍。1995年中国耕地面积和水资源均占世界总量的7%，森林面积占世界总量的3.3%，草地面积占世界总量的9.3%；中国石油储量占世界总量的2.34%，天燃气占世界总量的1.20%，煤储量占世界总量的10.97%，水电资源占世界总量的13.22%；中国国内投资额占世界总量的3.4%；中国国际专利批准数占世界总量的0.27%。中国劳动力资源占世界总量的比重，大大超过中国上述各类资源占世界总量的比重，如何将这一丰富的劳动力资源，在电子商务上应用，成为中国长期发展的关键。 
　　第二，未来持续的就业压力 
　　未来30年我国劳动年龄人口规模将持续增长，形成持续的就业压力。据国家统计局预测，我国15-64岁人口1995年为8.07亿人，2000年为8.5亿人，2010年为9.70亿人，2020年将达到最高峰约9.97亿人，比1995年增加了近2亿人，约增长23.5%。 
　　这表明，由于我国总人口规模过大，导致我国劳动力供给量过大，且长期持续增长。就业供给量大大超过就业需求量，这是中国基本国情之一，也是今后我国劳动力市场的基本格局，劳动就业方面的压力会越来越大。扩大就业需求、促进就业是宏观经济政策的最重要目标之一。 
　　第三，如何解决迅速上升的总人口就业率促进电子商务的发展
　　国际上通常使用总人口就业率（即就业人口占总人口的比率）来衡量一个国家劳动力的就业状况。 
　　·我国总人口就业率一直呈上升趋势，“八五”期间达历史最高水平。
·我国15-24岁青年就业人口比例过高，几乎每5个人就有4个人就业，应推迟他们进入就业队伍的时间。
　　·我国60岁以上老年人口劳动参与率太高，人为加剧了就业竞争。与新增劳动年龄人口形成竞争关系，抢了青年人口的“饭碗”。 
　　·我国妇女就业参与率过高，大大超过经济发展阶段。
·中国总人口就业率大大高于发达国家和发展中国家水平，属于世界上高就业模式。由于中国人口基数大，加上总人口就业率高，形成巨大规模的劳动力供给，从而会造成持久的就业压力。 

　　显然，中国不可能等到把上述问题都解决了，再来发展电子商务。唯一的出路是在发展电子商务的过程中，积极促成这些问题的逐个解决。 

 
　　第四，全国劳动力文化程度不断提高 
　　改革以来，全国在业人口中的文盲半文盲劳动力比重大幅度下降，由1982年的28.20%下降到1990年的16.92%，1996年降为13.0%。 
　　·全国就业人口平均受教育年限不断提高。1982年为5.808年，1990年上升为6.805年，1996年提高为7.297年，比1982年提高了26%。 
　　·随年龄增长，我国就业人员成人识字率不断下降。16-19岁劳动力成人识字率最高，为98.2%，20-39岁劳动力成人识字率均在90%以上。这反映了年轻一代比年长一代识字率水平和文化程度更高。 
　　·我国不同职业人口文化程度分布差异十分显著。1990年，全国各行业中平均文化程度最高的职业是各类专业技术人员，为11.766年；其次是国家机关、党群组织、企事业单位负责人，为10.885年；办事人员和有关人员为10.671年；生产工人、运输工人和有关人员为8.572年；文化程度最低的是农、林、牧、渔劳动者，为5.728年。 
　　·全国各地区劳动力文化程度分布差异较大。1996年劳动力成人文盲率最高的地区是西藏，为60.4%，其次是青海，为41.6%。全国劳动力成人文盲率最低的地区是北京，为2.00%，其次是辽宁，为3.4%，上海为3.8%，吉林为4.6%，黑龙江为4.9%，天津为5.0%。 
　　·与国际相比，我国劳动力文化程度虽低于发达国家平均水平，但高于发展中国家平均水平。1990年发展中国家15岁以上人口平均受教育年限为4.43年，中东和北非地区为4.47年，撒哈拉非洲地区为2.93年，拉丁美洲地区为5.24年，东亚和太平洋地区为6.08年，南亚地区为3.85年，OECD国家为9.02年，前苏联和东欧中央计划经济国家为9.98年。相对周边国家（除了日本和俄罗斯），中国劳动力文化素质较高，特别是大中城市劳动力平均文化程度超过9年，这是中国能够吸引外资，发展出口基地的重要优势之一，也为中国经济起飞奠定了人力资源基础。 
　　人员素质和技能问题。电子商务是新生事物，它的知识极需普及。全世界因特网网上的商业用户和家庭用户急剧增加，但因特网的使用者仍集中在年龄为15岁至50岁之间、中上收入水平、受过中等以上教育的中青年，并以男性为主。对中国来说，特别需要提高商务人员的业务素质和网络技能。 

相对其它任何一种资源，中国最丰富的资源是劳动力资源。但与此同时，这也对中国构成了持久的就业压力，即中国必须以占世界很低比例的自然资源、资本资源来为占世界1/4以上的劳动力资源创造就业机会，这对任何一届政府都是最严峻的挑战。
　　鼓励有条件的地区大力发展电子商务。对经济比较发达、信息化程度相对较高、领导重视、对电子商务有需求和有效益的地区，特别是一些有条件的沿海省、市，以及内地的少数省会城市和中心城市，应鼓励他们不失时机地发展各种方式的电子商务，发挥其示范效应，以便向其他地区推广普及。 

    中国的经济现代化，提升国际竞争力是当务之急

目前，中国市场经济发育仅有20多年历史，发达国家市场经济已经走过大约300年历程，但中国又必须与发达国家在世界市场上同台竞技，这就决定了提升国际经济竞争力是中国经济现代化的一道难关。因为国际经济竞争，不仅决定于经济质量和经济结构，更决定于经济制度和经济观念，而市场经济制度和观念的建立与完善需要几代人的努力；显然，世界不会等待中国，有些国家甚至会试图延缓中国的进步。随着世界贸易组织规定的“过渡期”的结束，中国将直接面对全方位的国际经济竞争。在复杂和多变的国际经济丛林中生存和发展，并最终实现经济现代化，中国只能边学边干。如何加快学习和成长进程，用50年时间完成发达市场经济国家300年走过的路，是中国经济现代化必须面对的挑战。

    培育中国经济参与国际竞争

    国际经济竞争，既发生在国家层面，也发生在企业层面，而且更多发生在企业层面。中国企业的国际竞争力，是中国经济参与国际竞争的微观基础。众所周知，目前中国企业的业务素质和竞争力都是有限的。仅靠企业自身的努力，尚不足以与国际大企业抗衡。培育国际经济竞争，是中国政府不能推卸的责任。有三方面的工作可以予以考虑。

   （1）培育企业国际竞争力。

选择和扶持有能力和意愿参与国际经济竞争的企业，参与国际竞争。

   （2）提高企业家国际竞争力。

要象培养国家公务员那样培养一批优秀企业家。建议建立企业家培训基金，每年培训20万左右的企业家，5年培训100万左右的企业家。

   （3）加强国际经济竞争的理论研究。

国家有关的科研基金管理机构和国家科研单位，应加大国际经济竞争的理论研究的支持力度，并快速传播科研成果，使中国企业尽快了解国际经济竞争的新理论、新观念和新方法。

    3、改善中国企业的国际竞争环境

    目前，中国企业在国际经济竞争中往往受到不公平的待遇。国际经济竞争环境的改善，既与中国企业的国际行为有关，更与中国政府的国际作为有关。中国政府有关部门可以主动配合，积极争取创造一个有利于中国企业参与国际竞争的国际环境。中国可以加强与欧洲、美洲和亚洲邻国的经济合作，也应该加强与非洲和大洋洲的经济合作。中国政府要成为中国企业参与国际经济竞争的坚强后盾。

    从创造条件入手，如加快企业改革、培育全国市场、推进国民经济信息化等，建立有市场需求的、企业和居民均可得益的电子商务环境。在企业营销渠道不畅通的环节，尤其需要创造条件，以利电子商务的开展。当然，电子商务本身并非目的，最终是要促进经济增长、提高企业素质和增加人民福利。 

    中国经济现代化是一个漫长的历史过程，不可能一蹴而就。在这个过程中，不能有丝毫懈怠，不能心存侥幸无所作为，不能好大喜功盲目冒进，不能放任自流半途而废；而应持之以恒，要迎难而上知难而进，要自强不息坚持不懈，要实事求是与时俱进。

电子商务以其高效率、低廉、高收益、全球化等传统经营方式所无法比拟的优点受到全球的关注。美国、欧盟等发达的国家或组织已经采取措施大力发展电子商务。我国政府也大力倡导电子商务。专家预测，公司和公司之间的电子商务贸易额将从1997年的56亿美元发展到2002年的2680亿；个人网上购物将从1997年的18亿发展到2002年的260亿。因此，电子商务中蕴涵着无穷的商业机遇。21世纪将是电子商务的时代，这已经毋庸置疑。发达国家已经将这一技术充分运用到现代商务活动的各个环节。在中国电子商务市场和技术发育尚不成熟的今天，中国企业如何面对这种世界形势？中国商品如何参与这种市场竞争？如何尽快培育中国的电子商务市场？如果中国企业和产品不尽快涉足这一领域，显然就缺少了一个重要的商务运作方式，放弃了一个日益兴起的市场，其结果就是在国际市场上处于了一个极为被动的竞争地位。对我国而言,电子商务的发展,一方面可以提高企业的效率,进而提高企业的竞争力;另一方面,可以解决工商企业在市场流通领域遇到的产品销售不畅、信息不灵、资金周转困难、商业信用危机、三角债等一系列现实问题 
电子商务的广泛应用，降低了商务活动和企业管理的成本，促进了资金、技术、产品、服务和人员在全球范围内的流动，推动了经济全球化的发展。
21世纪的世界经济现代化既是一场百年竞赛，也是中华民族的一次复兴良机。大力发展电子商务已成为当务之急。 
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