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  关于学习广告学的心得体会

广告学是广告实践的理论化概括和总结，也是伴随着人类广告活动的发展演变而逐渐形成和完善的。广告是一项久远、普遍而复杂的社会经济活动，广告已经成为我们日常生活中的一部份，不论是打开电视、听收音机或浏览网页时，总是能见到形形色色，各种各样的广告。广告充斥的我们的生活。很难想象我们的生活没有了广告将会是什么样子。生活中到处可见的广告，对我们的日常生活有着潜移默化的影响。对于广告实践活动规律性的认识和归纳，自然要涉及管理学、心理学、传播学、美学等社会学科，还要用到光电材料、计算机软件等自然科学几岁知识，以及文艺、美术、摄影等艺术手法。因此就性质而言，广告学是门综合学科，影响面积比较广泛。早期有关广告的学术研究主题侧重于历史经验的梳理和总结，或就广告活动的某一层面进行专题研究讨论。直到1903年出版的一部名为《广告学原理》的著作，才初步奠定了广告学作为独立学科的基础架构。从此，随着广告业的蓬勃发展，广告学研究也不断深化，细化现在发展为庞大的学科体系。早在20世纪初，广告学就已经被介绍到中国。只是大规模地引进和学习现代广告学是在改革开放以后。广告学的发展对我们不断地获商品信息是非常有益的，对日常生活工作起到了极大的促进作用。所以三年来我不断在学习广告学的知识，在老师的指导教育下，在同学、朋友、家人的帮助支持下，我学到许多知识，取得较好的成绩，总结如下：

　　一、分析自我，树立学习信心，制定学习计划。
    广告学在学习中难免会遇到许多困难和挫折，作为学习者要对自己负起责任，树立和巩固学习信心，是伴随整个学习过程的一个重要任务。在学习上若漫无目标，无从入手，不仅会浪费掉很多宝贵的时间，还会对学习本身产生厌烦情绪。在每一次学习前最好先定出希望达到的目标，安排切实可行的学习进度和程度。但不能操之过急、急于求成，不要一次就定太高的目标，要循序渐进、实事求是，只有正确地评价和认识自己，客观地设定自己的期望值，才不至于因达不到过高目标而打击自己的学习信心。按照学习节拍，循序渐进，在掌握“三基本”的基础上对有关业务技能方面的内容联系实际模拟操练。广告学是致用之学，学习广告学要注意理论联系实际，注重实践操作技能训练。

　　

　　二、培养积极的学习情绪，养成良好的学习习惯。 

   把学习与个人生理及精神的最佳状态相结合，是最佳的学习策略。每个人都有自己的生物钟，你应该在日常生活中摸索掌握什么时段最适合自己的学习，在学习前先让自己进入一个良好的精神状态，让自己在精力最好、头脑最清醒、注意力最集中的时间段学习，保证取得更佳的、事办功倍的效果；疲劳作业、疲倦学习任何时候都不可取。在学习过程中没有必要强迫自己，当注意力减弱时，就适当地休息一会儿，喝点东西，散散步等，然后再集中精神专注学习。要确保利用好每一个点滴的学习机会，如果要阅读一些特别简易的读物，上下班途中坐车等车的时间就可利用。
　　

　　三、多记笔记，提高领悟能力，增强记忆。　　

    大家都有过多年的学习经历，相信谁也不会否认笔记对于学习的重要性，尽管课件中已经包含了老师讲课演示用的幻灯片，但在听讲时适当作一下笔记仍然是有好处的，可在"阅读记录"处注释、标记重要的内容、自己的理解及疑问、调整与修改要点。多做笔记有助于提高学习效率，可以使自己更专注于老师的讲解；有助于加强记忆，特别是对考试前的复习很有帮助。有时候，除了把教材和光盘中重要的地方做下记录之外，还要综合其他相关资料，整理出一份内容较丰富的笔记。这份笔记应反映出你对学习资料的理解程度，运用自己的判断能力，把重点、难点、特殊内容记下来。
    四、广告学对时常生活的影响。

    学好广告学，就是为了有更好的创意，创造出更好的广告词，一句好的广告词就是为了更快、更好、更有效地达到广而告之，而使用诗词般精练简洁含义深刻、艺术美感、琅琅上口、悠悠入耳而又易于为所针对的顾客理解、接受及欣赏的语句。正因为广告词是高度浓缩的精华，艺术的结晶，极富内涵、爆炸力和感染力，所以，闻之吟之歌之，都可令人联想万千、回味无穷，给人艺术的、美的享受、甚至给人以上进奋发的力量。所以，好的广告词是人们喜闻可见的，而且在不知不觉的时候，她的音容笑貌、她的言行举止，已经深深渗入烙进人们的心里。比如：“真知影响人生”，《羊城晚报》的这个广告词充满智慧，富有哲理。 “看《环球时报》，把地球抱回家”。一个“抱”字，让人忍俊不禁，不一定花钱旅游，只要您拥有了《环球时报》，也就拥有了整个地球。等着长知识吧。“知识分子的精神家园”，这是《光明日报》的广告词。定位非常明确，就是给知识分子看的。“你的健康是我的牵挂”，《人民保健报》。这则广告词非常有亲合力，简直是感情的倾诉。在国内发行量很大的《读者》的广告词是：“选择《读者》，也就选择了一类优秀文化”，以优秀文化做标榜，显示了它的品位；老牌纯文学杂志《收获》的广告词是：“精神漫游者的最后家园”。更大气的还有《咬文嚼字》杂志。“不订《咬文嚼字》是你的错，不再订《咬文嚼字》是我的错”。正是因为这些广告词对语言的近乎完美地运用，使它们给在人们脑海中留下了深刻的印象，它们也才会逐渐被人们接受并用于自己的日常用语。再如，“不在乎天长地久，只在乎曾经拥有”。 这短短的十数字，绝妙非凡、极其哲理，其内涵其力量，远远胜于千军万马的冲锋奔杀。在一瞬间，她即可把观众听者的心灵震慑住，令人自然而然地咀嚼无穷、感慨万千、甚至泪流满面。曾几何时，这十数个字，安抚过多少失恋的心、抹干过多少失意的泪、鼓舞过多少萎靡的人，让人们想着她，吟着她，从昨天、从不幸、从痛苦、从黑暗、从绝望中，走出一个个潇洒而灿烂的明天。之后，这个句广告词有逐渐成为了一种新的时尚的恋爱观，代表着新新人类对恋爱的看法。其实，这是某著名手表的广告词，是结实其电视广告推出的广告词。因为她以精练简洁、琅琅上口、悠悠入耳、极富有哲理性的面孔出现，故能最快地、最深刻的打动人们的心灵，令人们赞不绝口，乐于吟之歌之，已经成为一句潇洒做人的口头禅了。 

由此看见，一句好的广告词，不仅是对该产品的推销起重要作用，同时也能成为我们日常生活语言中的一部分，甚至影响到我们的思想观念，由此看出广告对我们日常生活影响之大。
广告词的影响不仅限于日常语言之中，一句广告词也可以给人一种信念。
　  自我评价就是在学习广告学中自我负责学习的主要手段之一，具有自我诊断、自我激励、自我调控和自我改进学习的功能。现在每天出门看到外面各种各样的广告词、广告形式，使我大脑不由自主的展开想象，觉得别有一番风味，使我开阔了视野，常常感觉有鹰击长空，鱼游大海的味道，开阔、自由、充满创意。
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