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摘要：现在，一个企业要想在市场经济中生存下去，除了要拥有强力的资本还要有良好的企业形象，以及自主的品牌标志。而消费者对于产品的质量也是要求越来越高，所以企业必须制定完善的品牌营销战略，提高企业信誉。使消费群体充分肯定企业，相信其产品，从而增加消费能力。
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一、为什么企业要有品牌营销战略
1、首先，一个企业要有良好的形象，就必须要有合理的品牌营销战略。现在，消费者越来越重视一个企业的企业形象，同时企业在市场竞争中也是一个取胜的重要环节。而企业形象和品牌营销战略有着非常紧密的联系。一个知名品牌就代表着企业的良好形象。而完善的品牌营销战略可以提高企业在社会中的企业形象，同样，企业的良好形象也可以使品牌战略更好的推广。力的作用是相互的，而这二者也是相互相成的。两者促进企业更好更强。
2、完善的品牌营销战略能在市场竞争中占的更多的先机。企业打出了自己的品牌，消费者“闻标而识”，便会知道这个企业的存在，增强了企业的知名度以及企业的影响力。引导消费者的选择方向。其次，一个品牌商标可以更好的为以后新产品做好铺垫，使其更快融合市场。同时强大的品牌能占得更多的市场，吸引更多的消费群体，做到同企业的领头者。同时一个受到法律保护的著名品牌可以有效的抵制不法竞争，保护市场以及杜绝盗版的出现。
3、品牌战略可以更好的利用各种资源。在市场上不仅仅卖的好就行，也要扩大产品利润。而消费者对于价格的承受能力也有一定的限定。如果价格太高会导致中低人群流失，所以在价格不能大幅度提高前提下只能压缩成本了。在这样的情况下，知名品牌就可以得到更多原材料卖家的信任，就能通过长期合作关系压缩成本。
4、可以有效保护消费者利益。现在市场中存在大量的假冒伪劣产品，严重的侵害的消费者根本利益，他们花费大量金钱，最后得到的却是盗版产品，严重伤害了顾客的消费心理。所以，一个知名品牌拥有良好信誉的企业，能够有效的增强消费者的消费信任。使其不用担心受怕，就算买到质量不过关的产品，也能及时有效的给予补偿，不用自己背负这个恶果。
5、品牌营销战略可以提高企业的经济发展。知名品牌本身就是一种财富，它代表着信用和品质。为以后的的促销活动打好基础。能更快处理压库产品，释放固定资产。而因品牌的效应，也可以避免消费者的质疑，打消顾客的顾虑，使其更好的销售。
二、制定企业品牌营销战略的具体方针
1、任何事不能盲目去做，所以制定一个完善的计划对以后的实施有着巨大作用。在企业中也一样，首先要计划好后面的一切，对于不利的情况要周详的考虑到。不能抱有侥幸心理，明确计划，锁定目标，然后大胆去干。
2、企业首先要给内部员工灌输品牌的优越感，树立强大的品牌营销意识。企业应该由内而发，先锻炼好自身的内功，然后在对外才能树立优势。就像一座大厦，外面装潢的再美丽，根基没打好，最后也只会轰然倒塌。只有根基坚如磐石，内部和谐稳定，才能对外发挥更多的优势。
3、在市场上保护好良好的企业形象，打响自己的名声。在国内各个方面都比较注意名声的好坏，好事不出门，坏事传千里。所以要时刻保护好自身的形象，不能让消费者感到一丝的不信任。同时，在后续做的各项活动也能很快适应市场，不会出现断片现象。要做到这些就必须时刻监督生产的质量，保证每个产品都是合格的。长期以往，就能赢得消费者的信任，就算以后有些产品出现瑕疵，也不会一下就垮了。
4、施行产品大规模的销售。将产品分散在各个省市，然后集中出售。把企业品牌大范围的推广，是品牌的影响力加强。同时还可以施行连锁化的经营，保障其经济利润，扩大品牌的覆盖面。使消费者自主了解这个企业品牌。为以后做好铺垫
5、一切做好就要全力抢占市场了。通过广告宣扬、人群的传递等等各种流通方式加深消费的印象，获得更多的产品粉丝。从而慢慢占据市场，垄断市场。当然，树大招风。当一个领域出现饱和时，也应给考虑进军附带方面，扩展经济实力。
三、如何更好更快实施品牌战略营销
1、树立品牌的自我保护意识。各种大型的企业集团都有自己的品牌标识以及各项专利，为自己的利益充分做好保护措施。所以，企业对自己的产品及时申请法律保护，加深技术的防泄密。在当今社会必须得有自己的主打牌才能在市场占得一席之地，所以必须要防范其他企业的不法竞争。
2、不断创立新的技术专利。所谓三百六十五行，行行出状元。但是在每行中要夺得状元的席位，没有一些独特的法门显然是不行的。而现在是信息技术社会，一技之长已经不够行走江湖了。这样，就必须获得更多的技术法宝，不至于被社会强大的推力给击垮。
3、了解市场形态，建立独特的战略品牌。改革开放以后，各式各样的工厂企业如雨后春笋般建立起来。在众多的企业中如何脱颖而出，首先要了解分析市场的动态，规划出以后的市场走态，会向那个方面发展以及哪些是泡沫产业。其次要从企业的自身情况出发，建立一个符合实际的的品牌。市场企业成千上万，最大最强的也就几百家。关键是要拥有先进的科学技术和合理化的生产。现在的产品大多都大同小异，要想吸引消费者的目光就要有其不同的地方。这一不同的地方要根据市场的消费需求来制定，不能盲目追求。这样才能成就著名品牌。
4、结合信息技术，利用网络来强化营销手段。21世纪是一个全球一体化的社会，信息传流的非常快，已不像上个世纪那样闭塞。这样企业便面临着重大的机遇，同时也是艰巨的挑战。基于互联网强大的流通性，企业可以通过信息的快轨，将自己的品牌快速打入人们的视野。在全球上网率达到几亿人的互联网上，人们会很快知道并了解其品牌。很大程度上节约的宣传资金，降低了企业的支出，变相的加大了产品利润。同时，也会让其他集团引起注意，增强了机遇，也能扩展贸易伙伴。当然贸易伙伴的增多也会获得更多经济收益。
四、品牌营销战略能带来的好处
1、巩固企业在市场中的地位，成为全球性的集团。世界500强无一不被人们所熟知，消费者对其产品也是放心大胆购买。所谓树的影，人的名，一个可靠性非常强的知名品牌，消费者对其也会有足够的信任。其他企业对于一个有足够信誉的品牌会有很多兴趣，合作的可能性大大提高。企业的市场便会扩大，就能影响整个市场的走势。
2、在带来丰厚利润的同时，也会带动一个地区的经济，减少区域的失业率。知名品牌不仅仅能给自身带来巨大利润，同时也带动着这一区域的经济发展，提高其生活环境水平。知名企业在为自己员工创造福利时，也要为社会发展做出自己的贡献。
3、可以成为政府的重点关注对象。一个企业做的再大也离不开政府的支持，只有在相关部门的配合下才能打破那些不合理的存在，创造一个公平的竞争市场。其次，在政府的协调下能够拿下国家的大型工程，也能了解到国家的发展的策略。既能进一步加深企业资本也能避免背驰国家的政策，造成不必要的损失。
4、成为全球性的知名品牌，做行业的制定者。自古以来都有一个高低之分，要做就要做到最好的最棒的，所以企业也要做到最强，在行业中成为说一不二的龙头老大。在不违反法律政策的情况下，成为一个领域标准的制作人。
    总之，企业拥有完善的品牌营销战略在市场上就能发挥更多的优势，占有一席之地。怎么做到品牌战略的完美施行，要靠全体企业员工的共同努力，树立强大的品牌意识。其实品牌自身就是一种无形财产，利用其影响力就能优化企业的形象，增强经济收益。在当今社会，现代化企业战略就是要创造强势的自主品牌，保证其根本利益，尽可能挤占市场并且扩大经济利润，使品牌逐渐走向国际化，成为全世界都知晓的著名企业。
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