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论题观点来源

    本人通过在北京师范大学网络教育学院专科工商管理专业的学习，及所在的工作岗位积累的经验。并且阅读了相关书籍：《市场营销学》、《市场营销策划》、《市场调研与预测》，对工商管理专业知识有了更进一步的了解，也对市场营销这门课程有了系统的认识。本文根据工作与学习的经验，对总结出市场推广策划相关方案。
论文基本观点

本文通过在桂林市对现有茶饮料市场进行调查和分析，明确了桂林贸易有限公司实施新产品推广所面临的外部市场条件和内部资源条件，在此基础上，本文运用市场营销学中STP系统理论对公司推出的新产品进行市场细分、确定目标市场和市场定位，并根据市场营销4P理论制定新产品的产品策略、价格策略、渠道策略和市场促销推广策略，形成最终可执行的方案。

论文结构

第1章 对茶饮料及其发展阶段的简介

第2章 桂林贸易有限公司进行的内部环境分析

第三章  对公司的外部环境进行分析

第四章  对企业进行SWOT分析及存在问题

第五章  瑶乐茶市场推广方案设计

第六章  总结
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