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结合实际学习总结

生活与学习管理学、广告学、会计学的领悟总结

[摘要]在现实生活中我学到在书本不能学的我只觉得我们还要学的东西还有很多要学的就是怎么样做人，在管理学中我学到的是决策的关键、核心竞争力、企业文化、资金、管理方法和风格执行力、细节管理，在广告学中我学到经济发展到一定程度、产品极其丰富之下的产物，在会计学中我学到新准则引入了公允价值的计量模式，将符合一定条件的公允价值变动直接计入损益，即将未实现的资本利得和损失纳入了利润表。
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   （一）、谈生活与梦想 

（1）在学习与生活的两年里，我学会了更多的是待人，我进厂矿实践时我体会到人与人之间一程一程的关系。在校园中的学习就像无形的电，我们就像一块万能电池，所以我们随时都要给自己充充电。在工厂的第一个月中没有经验工作非常辛苦，我一去就当的组长管理着三十来那个人在工作中我边问边学我比那个组长都辛苦，因为我考虑了很多问题我带着一批年轻的同学，没有在工厂里工作过难免有些不满，有些领导每天都是扯着嗓子对我们大骂同学们的胜是对他（她）们仇恨在心里，我就成了中间人找领导讲我们同学们的情况，在这里同学们的身体抗不了，因为工厂里的饭菜没有校园里的干净吃了个个都身体不适，那些天同学们一直忍着看的我心里一直发毛，在哪天我知道每天都很晚下班，钱是多都是加班加来的也好过不到哪里去老大天天骂我我也忍了，我才知道书是一种素养，学更能要人成长，在此我在我的理想中找到了我的梦想，要学习的东西还很多。

   （二）学习管理学、广告学、会计学的总结
（一）在管理学中我领悟到企业管理的管理就无非是决策的关键、核心竞争力、企业文化、资金、管理方法和风格执行力、细节管理。大多在中国的企业里，企业文化也是最多争议和最五花八门的东西了。把企业看的很重，花大力气建设者有之；视企业文化为无用，可有可无的有之。企业文化能“建设”出来吗？我的观点是：不能！企业文化是随着企业主（家）慢慢自发形成的。一个善于创新的管理者，就会形成企业的创新文化；一个严谨的管理者，就会形成严谨的文化。如果你是八点准时上班，那员工就不敢懒洋洋的九点来；如果你中午会喊上员工打扑克牌，即使你不在，员工也会“自觉”的去打扑克的。企业主（家）的个人行为，是形成企业文化的关键所在。也就是说，企业主们的个人行为，会成为员工的榜样的，一个惯于骗人的企业主，诚实的员工也会在其训导下，变得满口谎言的；一个有事业心的企业主，员工渐渐的也会崇高起来。企业里的后来者，几乎是无能力 扭 转 局 面的（假 设那文化是不合适 的），他们要么是逐渐的被同化， 所谓的近朱者赤近墨者黑；要么是不适应而退出你的管理团队。企业文化是企业里，管理成本最低、而又是最难让其发挥效益、甚至于让其成为核心竞争力的！企业文化说白了，就是通过理念和精神，从而激发或约束员工的行为。业文化是完全可能带来直接的经济效益的。譬如对外 ：以“诚信为本、顾客至上”为理念的文化，就可能带来更多的客户；譬如对内 ：以尊重个人价值”为理念的文化，就可能更多的激发出员工的创造力来。而这所“花费”的成本，只是企业主个人行为及其慢慢上升为理念的过程。资金流对于企业，尤如血液于人体。这是一个很恰如其分的比喻。人可以残缺，可以贫血，甚至可以心脏骤停，但是绝对不可以血液停止流动！注 意：是“资金流”而非“资金”，资金也许很充分，但不流动的沉淀了的资金，企业照样要死的。知道了这个道理，我们就能理解了，为什么企业明明是亏损，却还在生产和销售？因为只要资金还在运转流动中，企业就还有翻身的机会！我们也能理解了，为什么一个赢利的企业，却因为资金的沉淀，却反而倒闭了！因为资金的流动被困如三角债，企业因现金枯竭而死！我们也能理解了，负债率只有50%负 债 警 戒 线内）而流动比率低的企业倒闭了，可负债率高达90%以上的企业而流动比率高的企业，却还在幸福的生活着的原因。我们仔细观察那些陷入困境甚至是倒闭了的企业，我们就会发现“资金流”的被困或者说枯竭，即便不是主要原  因，至少也是导火索！史玉拄巨人大厦的倒闭，最直接的原因，就是资金流的断裂！管理无非就这样紧紧有条，会从细节管理走起。
（二）在广告学中领悟到广告是经济发展到一定程度、产品极其丰富之下的产物。在信息社会的今天，广告已成为传播经济、文化、科学技术社会信息的有力工具和手段。在众多的广告中，尽管借助现代科技手段，运用了多种艺术表现方式，但语言文字依是广告的灵魂，是商品信息的主要载体。广告大师奥格威过：“广告是词语的生涯。”语言作为人类最重要的交际工具，它除了协调组织生产以外，还不得不承担起促进消费，平衡生产和消费的良性循环的重任，适应这一需求的广告语言应运而生了。广告语言是语言存在的一种新的形态，甚至可以说是语言运用的最活跃的领域。它适应社会经济发展的需要，适应经济活动中广告宣传的需要，从日常语言的规范模式中脱而出。广告语言不仅充斥着我们的生活空间，而且简直就们的生存方式，正如海德格尔所说：“语言是存在的寓所。”广告语言成了我们和商品社会联系的一种方式。广告中有许多新鲜有趣的语言现象，值得加以考察研究。模糊词语的使用就是其中重要的一个方面。在广告宣传中，为了更好的宣传产品，扩大消费层面，广告制作者往往运用模糊性词语来实现自己的交际目的。许多广告由于运用了模糊语言，使得广告表达的意思看起来更加清晰，表达得更加得体生动，取得了良好的传播效果。模糊与清晰、确切，看清来使一组矛盾的事物，但是二者却往往相辅相成地完美结合，使得主题表达更为准确生动。正如美国加州大学教授格·哥根所说：“描述的不确切性并不是坏事，相反，倒是件事，它能用较少的代价传送足够的信息，并能对复杂的事物作出高效率的判断和处理。”广告以一种艺术形式出现通过了各种语言形象来描述。

（三）在会计学中我领悟新准则引入了公允价值的计量模式，将符合一定条件的公允价值变动直接计入损益，即将未实现的资本利得和损失纳入了利润表。使得利润表的收益中包含了部分资本性收益，符合综合收益观。但新准则下的利润表并非完全的综合收益观。会计可防止或及时发现公司资产未经授权的取得、使用和处置提供合理保证，这种未经授权的取得、使用和处置资产的行为可能对财务报表产生重要影响。

在这两年中人生没有彩排，每天都是直播：收视率低，而且工资不高。
1、 来自个人感受

2、 《管理学》决策的关键、核心竞争力、企业文化、资金、管理方法和风格执行力、细节管理。
3、 《广告学》经济发展到一定程度、产品极其丰富之下的产物。在信息社会的今天，广告已成为传播经济、文化、科学技术社会信息的有力工具和手段。
4、 《会计学》新准则引入了公允价值的计量模式，将符合一定条件的公允价值变动直接计入损益，即将未实现的资本利得和损失纳入了利润表。
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