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	（一）选题的目的：

 绿色营销，是指企业以环境保护观念作为其经营哲学，以绿色文化为其价值观念，以消除或减少对地球生态环境的破坏为中心，以满足消费者的绿色消费为出发点，创造和发掘市场机会，并采取适宜的营销手段获取盈利和谋求发展的一种新型营销观念与营销策略。绿色营销的焦点是如何使企业市场营销活动更加顾及环境的保护。国外企业的实践表明，绿色营销顺应了人们的绿色需求，保护了地球的生态资源，增强了企业的环保意识，为经济的可持续发展开辟了新的途径。因此绿色营销这一课题是值得我们关注

（二）选题的意义：
         绿色营销在中国起步较晚，虽得到一定发展，但面临着全社会性的绿色消费需求尚未形成、绝大多数企业绿色营销理念仍未确立、生产管理方式滞后、营销组合策略不相适应以及政府措施不力等障碍。我们必须采取相应对策，积极创造条件，努力使绿色营销逐步成为本世纪中国市场营销的主流。绿色产品是世界商品发展的潮流，是实施绿色营销战略的关键，是满足消费者绿色需求、争夺市场的关键。本文分五个步骤详细地对绿色产品营销策略进行了探讨，具有较强的操作性。绿色营销作为市场营销观念的革命在我国企业管理领域方兴未艾。通过论述绿色营销变革的基础与特征，从理论上阐明企业行为逻辑与绿色营销的内在冲突，提出了我国目前实施“政府主导型”绿色营销发展战略的构想
（三）国内外研究现状：
以绿色产品开发为中心，我国企业也全面展开了绿色营销。在北京、上海、广州等一些城市，数十家绿色商店相继建立，并程度不同地承担着绿色产品的批发、零售、储存、运输等项功能，有的还负责绿色产品生产的物资供应、技术培训等服务项目。1997年我国第一部《绿色营销》专著的问世，标志着我国绿色营销理论的形成。营销学界认为，绿色营销在中国的实施是合乎潮流的顺理成章之举，也是实施可持续发展战略的基本途径，必将成为本世纪营销的主流。因此，对实施绿色营销，我们必须要有紧迫感。


二、研究方案
	（一）主要研究内容
1 中国绿色营销的现状
2 中国绿色营销面临的障碍

（1）没有形成全社会性的绿色消费需求

（2）绝大多数企业仍未确立绿色营销理念

（3）企业的生产管理方式滞后
（4）是企业的营销组合策略不相适应
（5）是政府没有制定足够多的措施来支持绿色营销的发

3 绿色营销的变革与冲突

（1）“绿色营销”变革的基础与特征

（2）企业行为逻辑与绿色营销的现实冲突
（3）政府主导型的绿色营销发展战略…
4 我国企业实施绿色营销的对策

（1）必须加大教育宣传引导的力度，尽快培育全社会的绿色意识

（2）转变企业的生产经营观念，培育绿色企业文化
（3）大力推行清洁生产，强化绿色质量管理
（4）树立绿色营销组合观念，实施企业的营销组合策略创新
（5）强化政府的宏观调控职能，确保绿色营销的健康发展
5 绿色产品营销策略

（1）准确搜集信息

（2）开发研制绿色产品
（3）推行绿色生产
（4）设计绿色品种
（5）开展绿色产品经营
（二）研究方法
本文采用定性分析和定量分析相结合的方法对绿的营销进行了系统分析。为了能够很好的完成本次设计，我通过很多渠道来查找与设计相关的资料，首先我通过互联网对设计内容进行了搜索，通过网上的查寻使我对阜新的经济发展所有了初步的了解，做到了心中有数。

然后又到学校图书馆借到了一些相关的书籍，而在设计的过程中与设计相关的软件是必须的，所以我对设计所需要的软件如word和visio进行了学习。现在只是设计的初始阶段，如果想要做好设计，以上的这些是远远不够的，所以，在以后的设计过程中，我必须得不断的学习和请教，为顺利完成设计做好铺垫。
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