更多原创论文请访问论文同学网(www.lwtxw.com)

网络广告的发展与应用

[摘要] 本论文主要论述了目前网络广告的发展情况、网络广告的优势，分析了目前我国网络广告存在的问题以及网络广告的应用。
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网络广告是以互联网为媒体发布、传播的商业广告。网络广告起始于1994年的美国。随着互联网的飞速发展，网络广告得到了迅猛的发展，并逐渐成为网络上的热点。世界网络广告发展日新月异，我国网络广告市场也正在以惊人的速度增长，2005年中国网络广告市场规模达到31亿元人民币，已经超过杂志，直逼广播，成为第四大广告媒体。鉴于网络超高的信息传播效率和无与伦比的全球覆盖性，网络广告这一新兴的推广渠道已经逐渐成为了传媒行业的新宠，网络广告发挥的效用也越来越显得重要。
一、网络广告发展概述
网络广告，又被称作网络广告、互联网广告等，它主要是指利用电子计算机联结而形成的信息通讯网络作为广告媒体，采用相关的电子多媒体技术设计制作并通过电脑网络传播的广告形式。

1997年3月，CHINABYTE网站上出现了第一条商业性网络广告，标志着中国网络广告的诞生。经过6年多的发展，中国网络广告市场规模于2004年已经达到19亿元，占网络营销市场的60%.2005年网络广告依然保持快速发展势头，根据iResearch的调研数据显示，2005年我国网络广告市场规模达31.3亿元，同比2004年增长77.1%，是2001年的7.6倍。
　　根据iResearch的研究预测，2006年中国网络广告市场规模（不包含渠道代理商收入）将达到46亿元，比2005年增长48.2%；至2010年，中国网络广告市场规模（不含渠道代理商收入）预计达到157亿元。

由以上分析可知中国网络广告市场孕育着极大的市场发展潜力。一是由于中国经济的持续强势发展，生产的商品和服务越来越多，企业主的广告投放需求将持续增加，从而促进中国广告市场的发展。二是中国网络广告所占总体广告业比重虽然一直在增长中，但依然低于国际平均水平，所以还有较大的增长空间。

二、网络广告的优势

    网络广告作为一种新兴的传播媒体，具有传统广告无可比拟的优势，综合起来，主要有以下几个方面：

    1、具有广泛的传播时空
网络广告信息在时间、空间上几乎是无限的，一旦发布，全球范围内的互联网用户均在覆盖范围内，同时网站的信息承载量足以让广告主投入少量的广告费，制作发布比传统广告更富有变化、灵活多样的广告信息以供不同的广告需求。
2、具有较强的互动性
网络广告是一种双向的、推拉互动式的信息传播方式，它的即时互动性表现在以下几个方面:趣味性强;能实现多种交流功能;实行个体化沟通模式，提高了目标顾客选择性。这是网络广告最为显著的优势，这一特点给传统广告带来了革命性的变化。
3、具有较高的经济性
网络广告的制作费用低，企业可运用计算机多媒体技术自行制作;广告发布费用也较低，企业在自己的网页发布广告是无成本的，在其他网站发布广告的费用也比传统形式的费用低廉。
4、受众数量可准确统计
网络广告在Internet上可通过权威公正的访客流量统计系统精确统计出每个客户的广告被多少个用户看过，以及这些用户查阅的时间分布和地域分布，从而有助于客商正确评估广告效果，审定广告投放策略。
5、灵活的实时性
网络广告能按照需要及时变更广告内容，当然包括改正错误。这样，经营决策的变化也能及时实施和推广。
6、形式生动活泼
网络广告则采用计算机多媒体技术制作，形式丰富多彩，可以字、图、声、像并用，也可采用虚拟实现技术，多方位展示企业和产品信息。丰富的广告创意提供了更为广阔的空间，为企业广告吸引消费者的注意力，激发他们的购买欲望奠定了坚实的基础。

    三、目前我国网络广告存在的问题

虽然网络广告具有传统广告无与伦比的优越性，但在现阶段还存在诸多问题，笔者认为，主要表现在以下几个方面：

1、目前我国网络的带宽普遍不够，限制了传输的速度和容量，特别是对于高精度的图片和影响资料，效果不能让人满意，这在很大程度上限制了网络广告的发展。

2、我国目前互联网用户主要集中在比较发达的地区，大部分乡村和边远地区还没有普及，普及率远不如电话媒体，虽然有电话的地方都可以拨号上网，但速度与人们的网络意识都还处于很低的水平。

3、现阶段人们的网络商务意识还比较低，与发达国家还有一定的差距。在网上进行商品交易的人还不是很多，多数人上网主要局限于网上聊天和网络游戏，很多人虽然看到了网络广告，但很少会去认真关注。

4、网络广告的供需很难平衡，调查显示中国网民大多是18岁30岁之间的收入水平较低的人，占网民总数的52.9% 这些人对商品的需求和购买力与大部分企业广告的内容还存在很大差距。

5、网络广告的质量还有待提高，很多网络广告粗制滥造，播放效果、美观程度等都达不到吸引上网者注意的目的。此外，成人广告、情色广告泛滥，引起人们对网络广告的反感。

5、网络广告的管理还应当有所加强，必须建立一套完善的法律体系和有效的规章制度。对网络广告而言，法律不能预先穷尽规则，这就需要行业规章在法律正式出台前的空白期起到游戏规则的作用

四、网络广告的应用

1、提供真实可靠的信息。

在广告的供需双方中，都没有能力对广告真实性负责。网络企业为获取更多的收入，没有必要也没有义务对广告信息的真实性负责，而发布广告的企业为了扩大产品影响，增加销售收入，会不自觉夸大产品性能，在这些因素共同作用下，使一些虚假广告有机可乘。而由于信息的非对称性，消费者在购买广告商品前难以考证其广告真实性。因此，虚假广告在供需双方一次性博弃中会导致一些消费者上当受骗。但在长期博弃的过程中，一些消费者会对虚假的广告商品及相应网站产生不信任感，不再点击或浏览广告，导致网络广告萎缩。故网络广告应采取一定措施来确保其信息与产品的真实性，加速监督机制的建立，并帮助消费者作出明智的购物决定。
2、网络广告要有创意。

网络广告不能像电视广告那样给受众产生巨大的视觉冲击，大部分网络广告的最大尺寸约
合巧厘米宽、2厘米高，要在知此小的空间创意出有足够吸引力、冲击力的广告创意，实在是对广告创意人的巨大挑战。目前常用的一些广告形式呆板，降低了广告效果，无法充分发挥网络广告的真正效果，而单调的广告放里位笠难以吸引互联网用户的注意力，更削弱了广告的效果。因此，互联网业迫切需要有创意的广告内容和广告表现形式，才能给人留下深刻印象，激发消费需求，并针对这些需求及时提供广告信息，与受众建立长久的网络关系，并通过他们向更多的人传递广告信息。
3、结合品牌树立进行网络广告。

网络就像一个茫茫大海，如果无法在网络上树立企业的品牌形象，被“漫游”到的机会就微乎其微，因此树立网络形象非常重要。一般而言，企业必须在消费者选购或报道信息前，就已建立品牌形象，只有这样，才有机会将信息传递给消费者。网络品牌形象的树立，要利用互联网对应用进行调研，确立自己的风格，反映企业文化，借助口碑的力量在网上迅速传播。当品牌形象树立起来，消费者才愿意登陆企业网站了解其产品特性，便可发挥网络广告的优势。大公司、大广告商更加要充分发挥品牌优势，让更多受众了解公司信息。同时应与一些知名度高的网站进行网站链接，或参与广告网站交换联盟，实现更多的潜在消费者了解企业和产品的机会。
4、网络广告与传统广告结合使用。
消费者除了有目的搜寻外，一般都不会主动去观看企业辛苦设计出来的网上广告，即使企业把广告信息刊载在比较著名的搜索引擎上，由于网络用户普遥好胜而缺乏耐心，他们在搜寻信息时只看首先搜寻到的信息，为了吸引网民的注意力，企业就有必要借助传统媒体来宣
传企业网站、网页，建立品牌形象，利用传统营销手段引导消费者登陆企业网站。
  21 世纪是一个信息高速发展的时代，互联网承载了这个时代同时也为网络广告的未来创造了无限商机。当然，在任何事物的发展过程中都存在许许多多问题，网络广告未来发展的瓶颈还是有不少的,但我们相信网络广告是具有很强的生命力的，它的明天必定是光辉灿烂的。
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