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试论国产轿车的命名——中国汉语文化的运用
［摘 要］本文论述了国产轿车命名的基本原则，中国本土文化对国产轿车命名的影响、国产轿车消费群体及消费者心理对命名的影响，并就此提出了国产轿车命名的若干建议，从语言学角度对国产轿车的命名进行了分析和阐释。 
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　　我国历来有重视命名的传统，讲究“名分”，主张名实相符，命名在中国人心目中的地位不言自明。轿车名作为轿车的名字和标志，是架构在生产者和消费者之间的一道桥梁。对汽车厂家而言，一个响亮、寓意深刻的名称不仅能够集中体现车系的品牌定位及精神内核，更是不可或缺的传播要素，而对消费者来说，轿车名的好坏直接影响着他们对这个产品的认知和想象，进而对其购买行为产生一定的影响。因此，国产品牌轿车的命名应充分考虑到本土文化影响、消费阶层及消费心理等种种因素，具有一定的车名文化特征。 

　　本文选取的轿车车名用例是近几十年以来中国的国产品牌轿车，包括自主品牌和日系、韩系、德系、美系等合资品牌的车名。 

　　一、国产轿车命名的基本原则 

　　给轿车取名属于创造性的活动，在营销中十分必要。国产品牌轿车的命名应该着力体现中国本土文化特色，综合考察轿车消费群体，针对消费心理设计出富有个性的名字，凸显品牌优势，体现车市行业整体特质。只有这样，才能更好地吸引消费者，成功地达到营销目的。 

　　二、中国本土文化对国产轿车命名的影响 

　　语言是文化的载体，是传统和文化传承与发展的媒介；文化作为物质财富和精神财富的总和，是人类的生活习惯、生产方式和价值观的一种表现，具有强烈的民族性和社会性，其对语言的影响波及层面从词汇一直到语境及使用，范围很广。国产轿车的命名作为一种特殊的语言现象，具有浓厚的本土文化气息，形成了一定的语义类聚，大致有以下几类： 

　　1、直接音译的词语。音译词语，就是把英文车名按照国际音标的读音用与其读音相同或相近的汉语来代替的那些车名。如上海大众的桑塔纳，北京现代的伊兰特，长安福特的福克斯，东风雪铁龙的爱丽舍，广汽丰田的凯美瑞等。这些用汉字书写的音译车名能够较好地传达国产合资品牌车所具有的文化内涵，使人一眼洞穿其品牌渊源，从而产生购买欲望。 

　　2、汉字中能反映轿车性能的词语。通达“礼、乐、射、御、书、数”即所谓六艺可以说是古代读书人毕生所追求的目标，这其中的“御”就是“驾驶车马”，到了经济发达的现代社会，“御” 就演变成了“开车”。而在中国这样一个轿车产业起步很晚的国度，私人小轿车已成为一种身份的象征，散发着一种成功人士所特有的气息。因此，许多厂家就采用了与车马有关的字眼，或者其他能体现车性的字眼来命名车名，将中国传统文化寓于其中，来吸引消费者。如“凯越”、“威驰”、“速腾”、“迈腾”、“千里马”等强调的是汽车的高速性能；“陆地巡洋舰”、“御翔”、“东风汗马”、“中兴驰野”等突出了其作为越野车的特质；“美人豹”、“风景冲浪”、“精灵”、“炫丽”等则侧重显示了车型的美观大方和舒适度等。 

　　3、表示吉祥、祝福的词语。自古及今，中国人取名最看重的就是那些蕴涵着好运、吉祥、富足等美好祝愿的字眼。轿车厂家也将这些美好的祝愿寓于车名之中。从蕴涵“富足、安康”的“富康”开始，“宝来”、“景程”、“途安”、“途胜”、“福美来”等都是这一类车型名字的典型代表。雪佛兰品牌的“乐”字辈“乐风”、“乐骋”、“乐驰”有意识地传达了美好的驾乘感受。江淮汽车的“瑞风祥和”，中兴的“福星”，海马汽车的“海福星”、“福美来”等也都充满了“吉祥如意、福星高照”的意思。 

　　4、显示尊贵身份的词语。中国几千年来的传统文化在国人心目中已形成了浓厚的文化积淀，“三纲五常”、“皇权至上”、“人分九等”等思想观念虽已被摒弃，却仍潜移默化地影响着他们。在国人眼中，轿车不单是代步工具，它还是车主身份的象征，于是，中高级车中带有尊崇气息的车名越来越多，像广州本田的“雅阁”，上海大众的“领驭”，一汽丰田的“皇冠”、“花冠”，上海通用别克的“君威”、“君越”，双环汽车的“小贵族”，奇瑞的“东方之子”等都显示了雍容华贵、不可侵凌的身份。第五，走向国际化的词语。这一部分车名主要是针对国内自主品牌车名而言的，不包括那些音译的车名，也许是为了更好地走向世界轿车市场，打造中国自主品牌轿车的形象，不少自主品牌轿车拥有一个颇为“西方”的名字。最典型的是奇瑞，从可爱时尚的“QQ”开始，奇瑞抛弃了以往“东方之子”、“旗云”等本土化的命名思路，几年推出的一系列新车，干脆整个实施了“A”计划。此外，长城的“哈弗”、昌河汽车的“爱迪尔”、福田的MP-X蒙派克、飞碟汽车的UFO、比亚迪的F系列等都是车名走向国际化的明证。然而，即使这些走向国际化的轿车车名也相当程度地打上了本土文化的烙印，如使用 “福、爱”等迎合国人审美观的褒义字眼。

　　三、国产轿车消费群体及消费心理对命名的影响 

　　经过几十年的发展，我国的轿车产业已初具规模。随着国内新兴中产阶层数量的猛增，中国轿车市场已经从公务市场开始转向私人消费市场，这个转变带来的最大变化就是从消费的统一性需求开始转向追求差异性的个性化消费，轿车消费群体开始呈现多元化。综观国内目前在私人轿车消费领域的人群，大体可以分为这么三种：一种是比较成熟且具有一定经济实力的人，他们追求的是成熟的品牌和技术，买车时更多考虑的是在市场上经过长期检验的车型和服务。一种是年轻时尚的消费群体，他们一般都有很强的民族感，购买轿车时很注重时尚，也很关注国产品牌，对于国内的厂家应该更多地把目光和关爱放在这一部分消费者身上。还有一部分就是那些暴发户，他们讲究的是面子和排场，购买轿车时一般不会考虑国产车。 

　　针对上述消费群体及其消费心理，许多国产轿车厂家精心打造自己的车名，除赋予稳重、含蓄、睿智的本土文化元素之外，还把对目标客户的描述隐含在车名之中，借此来吸引特定的消费人群。如上海汽车集团股份有限公司自主开发的一辆轿车命名为“荣威”，依他们的解释，就是把目标客户定位在“既有知识，也有修养，同时还不保守的 ‘社会进取族群’”中，即我们通常所说的中产阶层。“荣”即有荣誉、殊荣的意思，“威”即有威望、威仪与尊贵地位的意思，“荣威”这两个字体现了上汽“创新殊荣、威仪四海的价值观”。这样的车名顺应了中国目前的社会思潮，即“中产阶层被普遍看做维持社会稳定的重要力量，大部分人梦想能够成为其中的一分子”，加之车型本身外形美观，技术过硬，自然销量不菲。上海通用别克旗下的“君威”和“荣御”两款车型，其命名也有着丰富的内涵。上海通用的别克品牌总监陆一说，“君威”中的“威”代表自身的尊贵和社会的认同。上海通用的网站对“君威”的目标客户的形容是“崇尚智慧，远见卓识，胸怀宽广而富有品位”，“以沉稳内敛的方式面对成功和挑战，创新驱动，不断思进”。这里的“君”代表的就是有身份、有见识、沉稳内敛的人，即新一代的工商界成功人士。至于“荣御”，上海通用的网站则说它源于法语Royaum，“其含义为统领之气，贵族之仪”。自主品牌奇瑞旗下的“QQ”车型，将目标客户定位于国内年轻时尚的消费群体，其名称 “QQ” 时尚可爱，体现出了年轻一族的现代群体气息，深受他们的欢迎，实现了产品名称与目标客户的完美结合。当然，从整体上来讲，自主品牌由于在品牌内涵、技术品位、生产规模上和合资品牌存在着一定的差距，所以更应在车型的命名方面狠下工夫，锁定目标客户，深入调研，设计出适合自己消费群口味的车名来，然后不断提高技术含量，只有这样，才能在当今激烈的车市竞争中立于不败之地。 

　　四、针对国产轿车命名的建议 

　　以上分析了轿车命名的重要性和影响因素，那么成功的轿车厂家如何才能为旗下车型选择一个理想的命名呢？笔者通过网络调查，提出以下建议以供参考： 

1、命名要突出个性，即显着性，闪现品牌光芒，凸显轿车行业特征，比如用与车马有关的字眼来命名车名，像“凯越”、“都市骏马”、“乐驰”、“东风汗马”等，不仅能让人联想到产品的类别特征，更是将轿车本身的性能彰显。第二，命名应充分考虑本土文化特色。作为国产轿车的命名，自然会深深打上本土文化的烙印，加之中国轿车消费市场本身有巨大的发展潜力，甚至成为相当一部分世界轿车厂商的救命法宝，所以在中国这样一个有着传统文化深厚影响力的国度，国产轿车厂家必须充分考虑本土文化特色，积极迎合中国消费者的口味。 

2、锁定目标客户，深入市场进行调研，根据消费群体来选择和确定名称。这其中的重要性上文已详细说明，不再赘述。

3、避免多义字、多音字的运用。中国的常用汉字大概有7000多个，而能与轿车名联系上的汉字却为数不多，并且许多汉字读音不止一个，不同的读音，其寓意往往也不同，因此，在进行轿车命名时，一定要注意字义、字音的考究，对于那些没有特征的或多义、多音的字最好避免使用。

4、避免生僻字和繁难字的运用。生僻字和繁难字不易认读，传播性能极差，如果用它们作为轿车的名字，即使有很高的技术含量，该车型的市场竞争力也将会大打折扣，因此，在轿车命名过程中，要尽量避免使用生僻字和繁难字。
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