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摘  要

从1956年我国生产制造出第一辆解放牌载货汽车起至今我国汽车工业已经走过了50多个年头。改革开放二十多年来，中国汽车工业得到了快速发展。在当前的汽车市场，品牌塑造差异化已经成为主流，品牌竞争已经成为最为有力的竞争方式，品牌是企业可持续发展的最重要的资源之一。企业通过利用品牌的无形资产可以达到大幅盈利及长期成长的目的。品牌具有差异性、增值性、延展性和时间性。推行品牌营销是中国汽车企业实现汽车流通体制现代化，增强汽车企业核心竞争力，尽快与国际接轨，从而保证汽车工业健康、快速发展的必然选择。
本文将主要就我国汽车流通体制的发展趋势进行研究，从理论概述、当前我国汽车销售流通体系现状、案例介绍、相关建议等四个层面进行研究，以期对我国汽车流通体制的发展起到一定的促进作用。
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