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中小企业发展：思考与对策

摘  要

随着我国经济的迅速发展，涌现出了诸多中小型企业，成为经济社会协调发展和经济体制改革的重要力量，是经济健康协调发展的重要基础。但是，中小企业在美国、日本、欧盟等国的发展已有数十年的历史，而且对各自的经济发展做出了巨大的贡献。因此这些国家十分重视中小企业，关于中小企业如何经营、如何发展的理论研究已相当成熟。我国只是近年来才逐渐认识到中小企业对经济发展的重要作用，我国关于中小企业的发展研究还处于初始阶段。针对当前中小企业发展中存在的问题，本文将结合所学专业知识、结合前期文献搜集、研究与归纳、理论结合实际，来就当前我国中小企业发展中存在的问题进行探析，并提出相关建议。 
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