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内容提要

上海群英汽车电子有限公司进入到中国市场虽然有十几年的历史，但传感器业务单元真正成立是在2008年，到今天才2年的时间。目前这两年，传感器业务单元针对传感器产品所制定的营销策略主要是为了解决事业部成立之初所需要面对的生存问题。现阶段的营销策略仅适合成立初期的传感器业务单元。目前传感器业务单元在合资品牌整车厂的业务量已经接近饱和，发展的空间有限。如果上海群英汽车电子有限公司传感器业务单元想要获得更大的发展，必须要调整战略，更换市场中心，才能够在现有的市场基础上获得更多的市场份额。
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