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                关于对我国中小企业品牌战略的思考
摘要：中小企业作为国民经济的重要支柱，肩负着发展民族经济、振兴国有品牌的重任，随着市场经济的不断发展，市场环境发生了很大的变化，品牌对于中小企业来说变得越来越重要，我国中小企业要在全球范围的竞争中生存下去，必须在战略的高度上重视品牌战略。本文在对品牌战略相关基本概念解析的基础上分析了我国中小企业实施品牌战略的必要性和我国中小企业品牌战略中存在的问题，提出品牌战略实施建议。
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