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摘  要

品牌在企业扮演着越来越多重要的角色，随着经济全球化的深入发展，国际化的市场竞争越来越表现为品牌竞争和品牌优势较量，知名品牌既是企业竞争优势的重要内容，也是企业快速成长的支撑因素。拥有多少品牌产品和品牌忠诚型顾客已成为衡量企业、地区和国家经济综合竞争力的重要标志之一，它有利于企业的长远利益，将大大增强企业的核心竞争力和提升企业在国际产业链的位置。本文从品牌建设概念入手，对品牌建设的必要性分析及企业品牌建设的常见问题进行研究，并提出相关对策。
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